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Ein paar Gedanken zum Thema Konsum &EE’!UT"

1. Man kann nicht nicht konsumieren.

2. Alle, aber auch wirklich alle Menschen, brauchen
Dinge, die zu ihnen passen.

Kinder sind geborene Konsumenten wie wir alle —

ob wir das wollen oder nicht.

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 3



Ein Beispi i
Beispiel aus meiner Familie ..
icon)4ips
&£UTH

wenn du ein rotes
,Happy Hufi* freirubbeln

kannst und innerhalb
7 Tagen ontwo

Fur dich und (!)
deine beste Freundin

N Gewind e'm‘en
{aup av
s sternof

dem Rel

sieh gleich nach

Stabenfeldt GmbH, 80791 Miinchen blaue »Happy Hufi

wvw,:ogg"z”"“o Vorderseite
.pony-club.de rannst!

@, Mit2oder
e 4 oder sogar mit

g iiberraschundei,
wenn dul) goldene
a3 hast!

Hufis

)
-
=
>
o
=
=
m
=
—
=
=
=
o
P
m
=
=
=
S
=
m
(%]
wn
[l
=

=
=
oz
=
= =
=
(@)
=
T
=
w

ob du dieses
Bauf der
freirubbeln

Zielgruppe Kind —© i i
ppe Kind — © iconkids & youth international research
4



: — iconJ4ips
Konsum muss man erlernen — ein Beispiel &EE’!UT"

Nichts vergessen?
Dann gleich zur Post damit. PORTOFREI!

Klappe nur einstecken. Nicht zukieben. Danke!

/ unbedingt komplett ausfiillen, damit deine (b -Ki K .
ich will M|tgl|ed im Pong(]ub n ingt komplett au en, damit deine Uberraschungs-Kiste gut ankommt: y Gal‘qntlel‘t:
3 werden. Bitte schickt mir die mega
Uiberraschungs-Kiste zum Kennenlernen Vorname/Name G?SChen kt
. mit bis zu 8 Uberraschungen fur nur € 4,95 fur d|ch
F inkl. Versandkosten. Danach erhalte ich StraBe/Hausnummer RS
‘ monatlich weitere PonyClub-Pakete - wie @y Jibt's diese tolle
- umseitig beschrieben - die ich nur kaufe, ]ﬁzl L1 1| o P Armbanduhr,
~wenn ich sie will. Die Garantie-Informationen I | | | Z J wenn du |
' uf der Riickseit ich gelesen. | | I W -t % ,
d ite Idbe ich geles Geburtsdatum Telefonnummer fiir evtl. Riickfragen i A ) Innerha'b

von 7 Tagen

Gleich hier alle goldenen ,,Happy Hufis* Name des Erziehungsberechtigten ==/ antwortest!

fiir deine Uberraschungs-Kiste aufkieben! X ‘“’

o w6 = 9 i Datum/Unterschrift des Erziehungsberechtigten Gleich hier rotes
1 goldenes ,Happy Hufi* = 2 Uberraschungen! [ iy A NN

< Wichtig: nur gliltig mit der nterchrlft der Eltern! /— ”qupq HUfl“ fUI"

,, 2 goldene ,Happy Hufis* = 4 (iberraschungen! T dein Geschenk

i - | Dein Geheimcode
% 3 goldene ,Happy Hufis* = dlle 8 Uberraschungen! e fiirs Internet: 461-650 aufkleben!

Noch schneller geht's per Internet:

www.willkommenspaket.de

Gleich anfordern!

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 5



Konsum muss man erlernen — ein Beispiel

2000l ©0 000000000 000000000000000 0

* Du kannst den PonyClub testen und sparen:
Wenn du auf der Titelseite 3 goldene ,Happy Hufis* frei-
~ rubbeln und auf dein Kennenlern-Ticket aufkleben kannst,
~ erhdltst du deine groBe Uberraschungs-Kiste mit allen
8 pferdestarken Uberraschungen. Und wenn du auch
noch ein rotes ,,Happy Hufi“ freirubbeln und aufkleben
kannst und innerhalb von 7 Tagen antwortest, ist fur
dich sogar noch die traumhafte Armbanduhr als Geschenk
mit dnr:(l D\r bezuh'gt fur alles zusammen nur € 4,95

inkl. Versandkosten.

O

pein Gesche““-

diese trendige Arm-
banduhr mit den
traumhaften Wildpferden.
Hast du dieses rote
»Happy Hufi* aufgekiebt

* Alles geht supereinfach:
Mit Anforderung deiner Uberraschungs-
Kiste (geht nur, wenn ein Elternteil
unterschrieben hat) wirst du automa-
tisch Mitglied im PonyClub. Und
wenn du willst, erhdltst du dann
jeden Monat ein neues PonyClub-

Rt und antwortest innerhalb Paket. Die Zollformalitdten und
. von 7 Tagen, gehort den Transport erledigen wir in
;’ 25 sie dlr. deinem Auftl‘ag fur dich.
= Bequemer geht’s nicht!
‘JP  GARANTIERT

FUR IMMER! ‘/
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* Das alles gibt’s fur dich:
Der PonyClub bietet dir 12 Club-Pgkete

sandkosten) Wenn dud g
brauchst du nichts zu tun. Es kommt dann automatlsch

% Du kaufst nur, was du willst:
Deine Mitgliedschaft im PonyClub ist fiir dich ohne Kauf-
zwang. In jedem PonyClub-Magazin stellen wir dir den
Inhalt des ndchsten Club-Pakets genau vor. Wenn du
das angebotene Paket einmal nicht haben willst, kannst
du ganz einfach darauf verzichten. Anruf gentigt. Das
ndchste PonyClub-Magazin bekommst du trotzdem.
KOSTENLOS.

% Du gehst null Risiko ein:
Du kannst deine Club-Mitglied-
schaft jederzeit beenden.
Postkarte gentigt.

peshalb gleich im
Galopp zZur Post.
Uberraschungs -Kiste
und Geschenk S\chem

Portofren

icon)4ips
af{outH

€1495+€2,95=€17,90
achtmal pro Jahr

€19,95+€2,95=€2290
viermal pro Jahr

€ 234,80
pro Jahr
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Kinder als Konsumenten &gfgum
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Das Milliardengeschift /
mit den Kindern: i ¥
Wie die Industrie

Minderjahrigen das Geld
aus der Tasche zieht

1 N
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Reinhold Mitterlehner Hat der OVP-Chef das Zeug zum Bundeskanzler?
RB Leipzig Deutschlands meistgehasster FuBballclub '\ &

Eva Linsinger .. Politischer Eiertanz um dic Fortpflanzung™
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Ein paar Gedanken zum Menschenbild i‘;’ﬂ@i‘%ﬁ

Kinder als willenlose

Opfer

* Die entwicklungsbedingten
Defizite der Kinder werden
bewusst ausgenutzt

« Konsequenz: Die Kinder
mussen hiervor geschiutzt
werden

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 8



Ein paar Gedanken zum Menschenbild i‘;’ﬂ@i‘%ﬁ

<inder als coolr.
konsumenten

Kinder als willenlose

Opfer

* Die altersbedingten Defizite
der Kinder werden bewusst
ausgenutzt

« Konsequenz: Die Kinder
mussen hiervor geschiutzt
werden

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 9



Ein paar Gedanken zum Menschenbild: icogFins
Informationsverhalten + Entscheidungen &jqouTH

1. Wir Menschen sind emotionale Wesen: Unsere
Entscheidungen werden vor allem von emotionalen
Bedlrfnissen getrieben und nicht von rationalen
Abwagungen

2. Wir Menschen reagieren deutlich starker auf
emotionale Reize als auf Fakten und gute
Argumente

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 10



Emotionale Reize bei Kindern

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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Ein paar Gedanken zum Menschenbild: ECOEF
Was treibt unseren Konsum an? apgo

1. Alle, aber auch wirklich alle Menschen, definieren sich
Uber die Dinge, die sie haben.

2. Konsumnormen werden im sozialen Umfeld gesetzt.

Konsum hat eine starke, integrative Funktion in

unserer Gesellschaft!

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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Erfolge im Kindermarkt ohne Werbung ...

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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Der Schuss kann auch nach hinten losgehen ...

FRED PERRY

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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Ein paar Gedanken zum Menschenbild: icoEFiDs
Wie lernen Menschen? &fqoutH

1. Man wird nicht mit einem Schlag oder in einem
bestimmten Alter automatisch "konsumreif"

2. Menschen lernen durch Ausprobieren und Uben -
Erfahrung macht klug

Was Jugendliche in den letzten Jahren zu vermeiden gelernt haben:
Klingelton-Abos, Download-Fallen, teure Handy-Abrechnungen,
illegale Musik-Downloads ...

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 15



Ein paar Gedanken zum Menschenbild

Kinder als willenlose

Opfer

icoN)qips
af{outH

Kinder als

Lernende

* Die altersbedingten Defizite
der Kinder werden bewusst
ausgenutzt

« Konsequenz: Die Kinder
mussen hiervor geschitzt
werden

* Kinder erlernen Konsum
genauso wie alles andere
auch — durch Uben

« Konsequenz: Den Kinder
muss Gelegenheit zum
Lernen gegeben werden

Konsumerziehung ist wie Verkehrserziehung ...

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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sieh gleich nach, ob du dieses

stabenfeldt GmbH, 80791 Miinchen blaue Happy il auf der %
Tel: 0 89/12 17 09 i

www.pon S0 Vorderseite freif ubbeln
DO e kannst!
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Kinder als Konsumenten &gfé!um
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lhre personlichen Teilnahme-Unterlagen

Randomisierte Umfrage

SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG - Ericusspitze 1 - 20457 Hamburg
Wir Gitteu St
utu lhre Meiuuey!
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ICON
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IER'GRIEGEL

DAS DEUTSCHE NACHRICHTEN-MAGAZIN

Wir biren Sie
i thre Meiwuug!

Hamburg, im November 2014

Liebe Leserin, lieber Leser,

militérische Auseinandersetzungen in der Ukraine, in Syrien und im Irak bestimmen unsere
Nachrichtenlage. Die Konflikte scheinen fern, doch die Diskussionen um Waffenlieferungen,
Flichtlingsstrome oder die Abhdngigkeit von fremdem Gas fihren uns vor Augen, wie stark wir
in Deutschland tatséchlich betroffen sind.

Wir mochten von Ihnen erfahren, wie Sie Gber aktuelle Entwicklungen denken. Deshalb bitte
ich Sie, sich Zeit zur Beantwortung des beiliegenden Fragebogens zu nehmen. Als kleines
Dankeschon habe ich Ihnen ein SPIEGEL-Paket reserviert, das es nur in Verbindung mit der
Beantwortung der Fragen gibt.

» Sie lesen 7x den SPIEGEL fir nur €19,90.
» Zusatzlich erhalten Sie ein Geschenk: eine ,Halfar-CrossBag" oder eine Armbanduhr ,Cockpit*.

Bitte senden Sie den Teilnahmebogen so bald wie moglich portofrei zurlick. Selbstverstandlich
behandeln wir lhre Angaben vertraulich. Ich bin gespannt auf Ihre Antworten.

Herzlichst

Tt

Stefan Buhr
Leiter Leser-Befragung

SPIEGELVerlag Rudolf Augsteln GmbH & Co. KO« Erfcusspitze 1.+ 20457 Hamburg - Telefon 04030072700 « Fax 0403007-857085

Sitz und Reglstergericht Hamburg HRA 61755 + Geschiffsfiihirer: Ove Saffe

v

Teilnahmebogen

Bitte beantworten Sie die folgenden Fragen, und senden Sie den Teilnahmebogen am besten noch heute zuriick.

[ [ wein

1. Die Europdische Zentralbank hat den Leitzins auf historisch niedrige
0,05 Prozent gesenkt und Kredite fiir stark risikobehaftete Wertpapiere
tindigt. Sind Sie mit der EZB-

2. Die Terrorgruppe ,Islamischer Staat“ will einen eigenen Gottesstaat errichten.
Dessen Gesetze sehen Enthauptungen und Steinigungen als Strafen vor, Sklaverei
wird praktiziert. Sind die von der i 2
Unterstiitzung der Kurden im Kampf gegen IS aus Ihrer Sicht ausreichend?

[ [ nein

3. In der Ukraine-Krise greift immer mehr die Logik des Kalten Kriegs. Halten Sie
es fiir richtig, wenn die Nato beschlieBt, ihre Priasenz in Osteuropa zu erhdhen?

D Ja D Nein

nach dem iden aus dem séchsi in keiner
ung mehr vertreten. Trauen Sie dem Parteivorsitzenden Christian
Lindner zu, die Partei wieder politisch relevant zu machen?

[On [ vein

5. Die Bundeswehr scheint aufgrund politisch gewollten Sparens zurzeit nur
bedingt einsatzbereit zu sein. Trauen Sie Verteidigungsministerin von der Leyen
eine schnelle Verbesserung der Umsténde zu?

D Ja I:I Nein

VNN

6. Zum Abschluss bitten wir Sie noch um einige personliche Daten. Wir versichern lhnen noch einmal,
dass auch diese Angaben absolut vertraulich behandelt werden.

a.  Sind Sie ménnlich oder weiblich? [ manniich [ weibticn

b.  Wie alt sind Sie? Jahre

c. Was ist Ihr derzeit hochster Bildungsabschiuss?

O | O

[ avgeschiossenes studium ] or/profeTiel [ sonstiges

Vielen Dank fiir die Beantwortung unserer Fragen! Wichtig: Der wird nur fiir interne Zwecke
Eine Weitergabe an Dritte findet nicht statt. Nach der Auswertung werden die Daten geldscht.

ich méchte mein Dankeschon-Paket! Ich lese 7x den SPIEGI pare 35% und erhalte mein Wunschgeschenk.

Als Geschenk wahle ich: [ ambandute cocipc ]
@)

: SR s
(3877) o
O Ober el
Rame, Vormame o

et e i €0, o s ERoper $D14032
Er e Ich bezahle bequem per SEPWlt!d\"WI:

6, rcusptio ), %
Gldubrger Identifiaticnsnummer: DESOZZZ00000030206
fch ermichte den Ve, Zahlungen von e Konta el Last-

Lo

zogancn Lastschriton sirauidsen. Die Mandatsteferers wird separat mitgeleit. Hinwee: ich kana
et von acht Woehen, bognnerd mit dom Belastungadotum, e Erstattun des beastten

ENG (1. o evvrtaiie Nachagen)

15T Y R 08 8 1 S |
ot
Telefon (2. 8. fur eventuete Nachfragen) X SPL4-224-WT191
Os Ao g mogazin ertags: DI, Ut
e

SPIEGEL-Vierlag; Rudolf Augstein GmbH&Co.KG, Ericusspitze 1, 20457 Hamburg,
Telefon: 040 3007-2700 E:Mall: abosenice@spiegel.de

} Schicken Sie einfach Ihren ausgefiillten Teilnahmebogen schnellstmiglich im beiliegenden Riickumschlag
portofrei an uns zuriick, oder faxen Sie ihn an die 0403007-857085.

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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Teilnahmebogen

Bitte beantworten Sie die folgenden Fragen, und senden Sie den Teilnahmebogen am besten noch heute zuriick.

1. Die Europdische Zentralbank hat den Leitzins auf historisch niedrige
0,05 Prozent gesenkt und Kredite fiir stark risikobehaftete Wertpapiere
angekiindigt. Sind Sie mit der EZB-Geldpolitik einverstanden?

D Ja D Nein

2. Die Terrorgruppe ,Islamischer Staat" will einen eigenen Gottesstaat errichten.
Dessen Gesetze sehen Enthauptungen und Steinigungen als Strafen vor, Sklaverei
wird praktiziert. Sind die von der Bundesregierung beschlossenen Manahmen zur
Unterstiitzung der Kurden im Kampf gegen IS aus lhrer Sicht ausreichend?

D Ja |:| Nein

AV

3. In der Ukraine-Krise greift immer mehr die Logik des Kalten Kriegs. Halten Sie
es fiir richtig, wenn die Nato beschlief3t, ihre Prasenz in Osteuropa zu erhéhen?

I:I Ja D Nein

4. Die FDP ist nach dem Ausscheiden aus dem sadchsischen Parlament in keiner
Landesregierung mehr vertreten. Trauen Sie dem Parteivorsitzenden Christian
Lindner zu, die Partei wieder politisch relevant zu machen?

D Nein

5. Die Bundeswehr scheint aufgrund politisch gewollten Sparens zurzeit nur
bedingt einsatzbereit zu sein. Trauen Sie Verteidigungsministerin von der Leyen
eine schnelle Verbesserung der Umstande zu?

[_—_I Ja |:| Nein

AVAVA VA

6. Zum Abschluss bitten wir Sie noch um einige personliche Daten. Wir versichern lhnen noch einmal,
dass auch diese Angaben absolut vertraulich behandelt werden.

a. Sind Sie mannlich oder weiblich? [ mannticn [] weiblich

b. Wie alt sind Sie? Jahre

c. Was ist Ihr derzeit hochster Bildungsabschluss?
|:| Hauptschulabschluss D Realschulabschluss D Abitur/Fachhochschulreife
|:| Abgeschlossenes Studium D Dr.-/Prof.-Titel D Sonstiges

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 21
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Fiir Ihre Teilnahme an unserer Leserbefragung liegt
dieses Dankeschon-Paket fiir Sie bereit!

Ausgabe lesen.

} Als Dankeschon erhalten Sie als Teil L groktes i Magazin:
7 Ausgaben des SPIEGEL zum Vorzugspreis von nur €19,90 statt €30,80.

Dazu erhalten Sie ein Geschenk Ihrer Wahl:
eine Armbanduhr ,Cockpit“ oder eine ,Halfar-CrossBag"

Auf Wunsch kénnen Sie zusétzlich den digitalen SPIEGEL fiir nur €0,50 pro

+

Madison-Armbanduhr ,Cockpit*
Ausdrucksstarke Fliegeruhr mit japanischem Qualitatsuhr-
werk, fluoreszierenden Ziffern und Zeigern, gewdlbtem

i und ige. Gehause-0: ca. 40 mm.

Halfar-CrossBag in Braun
Trendige Umhéngetasche aus stabiler Lkw-Plane und Baumwolle.

Mit Organizer-El\ ten und 13
MaBe (BXxHXT): ca. 38x33x9 cm.

120457 Hamburg - Telefon 04030072700 - Fax 040 3007-857085

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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Teilnahmebogen

Bitte beantworten Sie die folgenden Fragen, und senden Sie den Teilnahmebogen am besten noch heute zuriick.

1. Die Europdische Zentralbank hat den Leitzins auf historisch niedrige
0,05 Prozent gesenkt und Kredite fiir stark risikobehaftete Wertpapiere D a D Nein
tindigt. Sind Sie mit der EZB- itik ei ?

2. Die Terrorgruppe ,Islamischer Staat" will einen eigenen Gottesstaat errichten.

- -
Dessen Gesetze sehen Enthauptungen und Steinigungen als Strafen vor, Sklaverei [ ] nein ‘ n
i Sk e e Rt | enn icn micn nac rnalt aer o.

Unterstiitzung der Kurden im Kampf gegen IS aus Ihrer Sicht ausreichend?

it sty et oot S R Ausgabe nicht bei Ihnen melde,

mochte ich den Spiegel weiterhin frei
Haus beziehen und zahle zurzeit nur
I s i e o e >[I0 [l € 4,20 pro Ausgabe ...

6. Zum Abschluss bitten wir Sie noch um einige personliche Daten. Wir versichern lhnen noch einmal,
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Teilnahmebogen
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Halt man Kinder unter einer schiutzenden
"Kaseglocke" vom Konsum fern, tut man ihnen
damit keine Gefallen

(Auch) durch Kinderprodukte und Uber
Kinderwerbung erlernen Kinder Konsum ...

... denn sie brauchen das spater als Erwachsene

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research 25



Das heilst fir die Konsumerziehung: i°£§‘}§f,¥:

Erwachsene sollten versuchen, Konsumwinsche von Kindern zu
verstehen, denn sie sind legitim — wir alle definieren uns (auch) tber
unseren Konsum

Erwachsene sollten Kindern Konsumreservate zugestehen, damit sich
Konsum-Selbstbewusstsein entwickeln kann

Kinder missen beim Konsum "Fehler" machen dirfen —
aber auch die Konsequenzen von Fehlern tragen

Kinder brauchen aber auch Konsum-Grenzen und klare Regeln —
die Wichtigste: Alles in Mal3en!

Kinder orientieren sich an Vorbildern, wir Eltern sollten uns deswegen
zunachst an unsere eigene Nase fassen
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Der erfolgreiche "Trick" der Wirtschaft ngEELIT):

Produkte und Werbungen
sprechen die individuellen und

sozialen Grundbedurfnisse von
Kindern und Jugendlichen auf
emotionale Welse an
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Gute Produkte?
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Beispiel

Ernahrung
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98% der 6- bis unter 8-Jahrigen geben an,
man musse Obst essen, um gesund zu
bleiben

90% nennen Gemuse

Quelle: Ernéhrungsbericht der Deutschen Gesellschaft fir Ernéhrung
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5 Nestle

Good Food, Good Life

icon)SiDs
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Lieblingsspeisen

Gesamt Gesamt
n =750 n =750
e Fleisch & Co 70 Gemuse 15
Hamburger; Fastfood 16 Gemduse allgemein; Gemuseauflauf;
: Spinat; M6hren
Currywurst; Bratwurst 16
Hihnchen; Brathdhnchen 15 Salate 13
Doner; Gyros mit Pita 11 Nachspeisen 12
Schnitzel 10 Eis; Pudding; Apfelmus
Fleisch S Mehlspeisen / Eierspeisen 11
e Nudeln & Co 52 Fisch 8
e Pizza 46 o suppen und Eintépfe 6
e Pommes 35
e Beilagen 27
Kartoffeln; Bratkartoffeln; Kartof- 9
felecken; Pellkartoffeln
Reis; Reisgericht 7

Barlovic - LAGZ - 2014



icoN)qips
af{outH

Kinder und Jugendliche interessieren sich
kaum flr gesunde Ernahrung

» Leben im Rausch des Jetzt, denken nicht an die Zukunft
» Spuren Folgen ungesunden Verhaltens nicht direkt

> ‘Gesundheit’ wird oft sehr abstrakt behandelt und zu sehr mit
erhobenem Finger verkauft. Gesundheit ist nicht cool.

» Es gibt vor allem ein Problem bei sozial Schwacheren —und die
lassen sich am wenigsten von kognitiven Argumenten leiten

Gesundes Essen muss verkauft werden
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Anforderungskatalog: Nahrungsmittel fir Kinder icgfﬁ}!li#:

« Es muss gut aussehen, auch das Auge
ansprechen

* Es muss einfach zu essen sein

* Organoleptik: Es muss sich im Mund gut anftihlen
(knistern, knacken, weich sein)

 Man kann damit spielen, auf dem Teller, beim
Essen oder im Mund

« Mehrere Geschmackskomponenten oder
kombinierte Zutaten
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Erfolgreiche Kinderprodukte i‘i’ﬂ@l‘%ﬁ

7 -
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'\’\ p ghurts &
S
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Gesundheit ist kein Hinderungsgrund “25@.3‘%:
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Namen fur weniger geliebtes Essen

eBroccoli: Kraftbaumchen
ePaprika: Rotes Teufelsgemiuse

eLeberkas-Semmel: Bayern-Burger

Zielgruppe Kind — © iconkids & youth international research
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www.bist-du-staerker-als-alkohol.de

| i 4
Merke: Zu viel Alkohol bedeutet
nix los in der Hose!

Beratung 0221 -

o
meistsettabe
Amanng

8920 31
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FINANZIERT MIT FORDERMITTELN DER EUROPAISCHEN GEMEINSCHAFT
UND DER BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND
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Nicht auf die Marken

schimpfen, sondern
von thnen lernen!
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Vielen Dank!

Homepage: www.iconkids.com
E-Mail: a.dammler@iconkids.com



